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Currículo

• Formação 

• Engenheiro de Computação/UCDB - Campo Grande/MS 

• Especialista em Gestão Empresarial e Consultoria - UNIJALES/SP 

• Mestre em Engenharia Elétrica - Área de Automação pela UNESP - Ilha Solteira 

• Experiência Profissional 

• Pós-graduação 

• Pós em Gestão de TI nas faculdades UNIJALES, FAMA, FUNEC Sta. Fé 

• Graduação 

• Atual - Coordenação e docência do Curso de Sistemas de Informação/UNIJALES 

• Atual - Doc. do Curso de Sistemas para Internet/FATEC Jales - Centro Paula Souza/SP 

• Coordenação e Docência do Curso de Sistemas de Informação FIPAR/Paranaíba 

• Docente do Curso de Tecnologia em Processamento de Dados - AEMS - Três Lagoas/MS 

• Técnico 

• Coordenação e docência do Curso de Informática - ETEC Centro Paula Souza/SP
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Agenda
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• Web Design 

• Layout  

• Cor 

• Textura 

• Tipografia 

• Imagens 

• HTML 

• Noções  

• Novidades 

• Frameworks 

• HTML5

• CSS 

• Noções 

• Novidades  

• Frameworks 

• CSS3
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Web Design???
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O que é?

Design = Projeto



Pós em Desenvolvimento WEB:  Web Design  -  Cristiano Pires Martins

Conceito de WD
• Web Design: projeto de criação de sites para 

internet. 

• Design (para internet): projeto VISUAL e 
FUNCIONAL de um produto. 

• O foco do web designer é agregar conceitos de 
estética do site (design), navegação, usabilidade, 
com o intuito da comunicação de forma prática.
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Por onde começar?
• Processo de construção do web site:  

• Pré-produção (planejamento), 
organização das informações 

• Layout  e Design (esboço do site): 
cores, texturas, imagens, HTML e 
CSS. 

• Escrita: tipografia (escrever para web) 

• Navegação e Usabilidade.
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Semiótica
• É o estudo dos signos, dos 

símbolos, que através da 
linguagem dos sinais. 

• A semiótica  provém da raiz 
grega ‘semeion’, que denota 
signo: a arte dos sinais. 

• Revela as formas como o 
indivíduo dá significado a tudo 
que o cerca.
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Por que saber semiótica?

Na área do web design as cores, 
formas, imagens e suas 

disposições em uma página web 
transmitem sensações ao usuário 
dependendo do lugar e de como 
são colocados  no site e com isso 

podem atingir seus objetivos.
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• Cor é a impressão que a luz refletida ou 
absorvida pelos corpos produz nos olhos. 

• Considerações para escolher as cores do site: 
lEstética	



lIdentidade	



lUsabilidade 

Cores     



• As cores transmitem emoções, 
sensações, sentimentos.	



• A seguir, alguns significados das cores 
e o que elas podem nos lembrar ou 
remeter a alguma situação ou 
sentimento.
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Associação de Cores



¢Estimula a adrenalina e pressão sanguínea	



¢ Intensifica o metabolismo humano.	



¢É uma cor estimulante, dramática, e rica, é a cor da 
paixão.	



¢Tons escuros (vinho e castanho) são tonalidades 
irreverentes.	



¢Transmite: força, energia, amor, velocidade, liderança, 
masculinidade, alegria (China), perigo, fogo, raiva, 
revolução, "pare";
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Vermelho



¢É uma cor vigorosa e vívida.	



¢É uma cor mais informal e menos empresarial.	



¢Também estimula o metabolismo e apetite.	



¢Muito usada para divulgar alimentos e a culinária.
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Laranja



¢É uma cor vívida e visível.	



¢Muito utilizada em táxis e sinais de aviso.	



¢Está associada  à alegria e energia.	



¢Também utilizada para concentração, 
otimismo,felicidade, idealismo, riqueza 
(ouro), fraqueza ou depressão em excesso.
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Amarelo



¢Está associado à natureza.	



¢Simboliza  o crescimento, o frescor, esperança, 
primavera, fertilidade, juventude, desenvolvimento, 
riqueza, dinheiro (Estados Unidos), boa sorte, 
ciúmes, ganância;	



¢É mais confortável para os olhos e menos vívida 
que o amarelo, vermelho ou laranja.
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Verde



¢No nível emocional o azul simboliza fraqueza, 
in te l i gênc ia , fé , harmonia , confidênc ia , 
conservadorismo, austeridade, monotonia, 
dependência, tecnologia.	



¢É também uma cor calmante e pode reduzir o 
apetite.	



¢Está muito associado com o céu e o mar.	



¢Transmite o senso de estabilidade e clareza de 
propósitos embutidos na cor. Por exemplo: IBM, 
DELL, HP, Microsoft.
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Azul



¢Está associado à realeza e ao poder.	



¢É símbolo de riqueza e extravagância.	



¢Esta cor é muito vinculada à flores, pedras 
preciosas, ao pôr-do-sol.	



¢Possui também cores derivadas como o violeta 
que remete à espiritualidade, 
criatividade,sabedoria, resplandecência;
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Roxo



A cor branca representa as sete cores do 
espectro: vermelho, laranja, amarelo, verde, azul, 

anil e violeta.	



¢É a cor que remete ao significado de: pureza, 
inocência, reverência, paz, simplicidade, esterilidade, 
rendição, limpeza, luz, perfeição	



¢Muito usada em cor de fundo

16

Branco



A cor preta é a inexistência de cor ou  ausência de 
luz.	



¢Na maioria da vezes esta cor possui conotações 
negativas, como a morte e o mal, ela pode ser 
também a cor do poder, elegância, força, 
dependendo de como é usada.	



¢O preto pode transmitir: modernidade, 
sofisticação, formalidade, medo, anonimato, raiva, 
mistério.

17

Preto
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¢Cinza: elegância, humildade, respeito, reverência, 
sutileza;	



¢Ciano: tranqüilidade, paz, sossego, limpeza, frescor;	



¢Magenta: luxúria, sofisticação, sensualidade, feminilidade, 
desejo;	



¢Alaranjado: energia, criatividade, equilíbrio, entusiasmo, 
ludismo;	



¢Castanho: sólido, seguro, calmo, natureza, rústico, 

Outras Cores



As cores são divididas em dois tipos de 
“temperaturas”: quentes e frias.
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Temperatura da cor



¢São cores que possuem associação ao sol e fogo. 	



¢Elas representam tanto calor quanto movimento. 	



¢Em contraste com cores frias elas se sobressaem, 
produzindo ênfase visual.	



¢As cores quentes vão do vermelho ao amarelo, incluindo 
laranja, rosa, marrom e vinho.
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Cores Quentes



¢As cores frias têm propriedades de acalmar pessoas e 
reduzir a tensão.	



¢Em design estas cores são  boas opções para fundos e 
elementos de maior dimensão na página, pois não 
ofuscam o conteúdo.	



¢Elas vão do verde ao azul, incluindo os tons de roxo e 
seus intermediários entre o vermelho e azul
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Cores Frias



¢São o vermelho, amarelo e o azul.	



¢Essas cores formam um triângulo eqüilateral sobre 
a roda das cores e a cada quatro cores a partir de 
uma cor primária temos outra cor primária.
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Cores primárias



¢É a mistura de duas cores primárias próximas.	



¢São cores secundárias: laranja, verde e roxo.
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Cores secundárias



¢São formadas pela mistura 
de uma cor primária com 
uma cor secundária.	



¢São seis as cores terciárias: 
c i n a b r e ( v e r m e l h o -
a l a r a n j a do ) , c a l ê ndu l a 
( l a r a n j a - a m a r e l a d o ) 
c h a r t r e u s e ( v e r d e -
amare l ado) , verde-mar 
(verde-azulado), violeta 
(roxo-azulado) e magenta 
(roxo-avermelhado)
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Cores terciárias



¢Os  padrões de cores mais 
utilizados são o RGB e o 
CMYK.	



¢O RGB é mais utilizado nas telas 
de computadores.	



¢O CMYK é mais utilizado para 
impressão (impressoras 
coloridas jato de tinta, laser ou 
impressão industrial)

29

Padrões de cores
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¢As cores exibidas na tela do computador são baseadas 
em modelos de cores aditivas (usa a luz, a cor é 
refletida pela luminosidade), ou seja, as cores são 
exibidas em, porcentagens de vermelho (red), verde 
(green) e azul(blue).

¢  Cada uma das quais podendo 
variar entre 256 níveis de 
intensidade (denominando 
valores de brilho).

RGB
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¢As cores exibidas na tela do computador são baseadas 
em modelos de cores aditivas (usa a luz, a cor é 
refletida pela luminosidade), ou seja, as cores são 
exibidas em, porcentagens de vermelho (red), verde 
(green) e azul(blue).

¢  Cada uma das quais podendo 
variar entre 256 níveis de 
intensidade (denominando 
valores de brilho).

RGB
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¢O "K" da sigla "CMYK" corresponde à cor 
"Preto" (em inglês, "Black"), sendo que as outras 
são:	



(C)Cyan (ciano)	



(M) Magenta	



(Y) Yellow (amarelo)	



(K) Black (preto)

CMYK



Perceberam?

!30
RGB CMYK



Como criar harmonia na 
combinação de cores?

¢Existem seis esquemas de cores clássicos: 

lMonocromático 

lAnálogo 

lComplementar 

lSemicomplementar 

lTriádico 

lTetrádico

2



Monocromático
¢Consiste em uma cor básica única e 

q u a i s q u e r n ú m e r o s d e m a t i z e s e 
tonalidades derivados desta cor. 

¢O esquema ou harmonia monocromática 
uti l iza variações de luminosidade e 
saturação de uma mesma cor. 

¢Observe os exemplos a seguir.
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http://www.rotondo.cz/eng/ 4



http://www.homedesignfind.com/
5
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www.haveamint.com

http://www.haveamint.com


!36

www.subtraction.com

http://www.subtraction.com


http://www.interiors.davroc.co.uk/
7



Esquema Análogo

¢Consiste em cores adjacentes umas às 
outras na roda das cores. 

¢É a harmonia formada de uma cor primária 
combinada com duas cores vizinhas na 
roda das cores.  

¢Uma cor é utilizada como a dominante 
enquanto que as adjacentes são utilizadas 
para enriquecer a harmonia.
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Cores análogas

9

Obs.: Como regra 
básica, não corte 
uma fatia maior que 
um terço do todo.



http://www.regines.net.au/
10



http://www.cacaushow.com.br/
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Cores complementares

¢Consiste em cores localizadas em oposição 
umas às outras na roda das cores.  

¢Por exemplo: verde e o vermelho; amarelo e o 
violeta; laranja e o azul. 

¢E importante quando utilizar esta harmonia, 
escolher uma cor dominante (cor básica), e 
utilizar a complementar para acentos e toques de 
destaque. Por exemplo utilizar uma cor para 
fundo e a outra para destacar os elementos de 
importância.
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Exemplo na roda de cores
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www.americanas.com.br 

14

http://www.americanas.com.br/


http://www.faithink.com 

15

http://www.faithink.com/


www.itau.com.br 

16

http://www.bancoitau.com.br/


Cuidado!

¢Com as cores discordantes! 
¢Quando selecionar as cores, não escolher 

cores que não sejam diretamente opostas 
umas das outras na roda de cores e que 
também não sejam próximas o suficientes 
para serem suficientes análogas.
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Cores Semicomplementares

¢É a aplicação de duas cores adjacentes ao 
complemento da cor básica. 

¢Por exemplo:  
lCor básica: vermelho 
lAdjacentes: chartreuse (amarelo-esverdeado) e 

verde-mar(azul-esverdeado)

18



Esquema de Cores Tridáticas

¢É a divisão da roda de cores em terços, ou 
seja. 

¢Tendo como o exemplo anterior, ao girar a 
roda de cores no sentido horário em um 
grau teremos as cores primárias: vermelho, 
amarelo e azul.

19



Esquema de cores Tetrádicas

¢Este esquema abrange 4 cores, nele 
podemos combinar  2 esquemas de cores 
complementares. 

¢Por exemplo: laranja e azul; e amarelo e 
roxo.

20



Paleta de cores

¢É uma combinação de cores a ser utilizada 
no site, ou na construção da identidade 
visual do projeto. 

¢Pr imei ro esco lhemos uma cor que 
consideramos básica (cor que identifica o 
projeto visual), e em cima dela montamos as 
demais cores, podendo utilizar os tipos de 
esquemas e também utilizar matiz ou 
saturação nas cores escolhidas.
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Exemplo

FFFFFF =  

000000 =  

FF0000 =  

FF00FF = 

23



Simulador de cores na web

¢Há uma grande variedade de simuladores 
de paleta de cores na web, veja: 

¢Gerador de Cor da WellStyled 
¢Gerador de Cores da Jonathan Snnok

24



WellStyled

http://colorschemedesigner.com/previous/colorscheme2/index-en.html 

25

http://colorschemedesigner.com/previous/colorscheme2/index-en.html


Snook

26

http://www.snook.ca/technical/colour_contrast/colour.html 

http://www.snook.ca/technical/colour_contrast/colour.html


Relembrando...

• Processo de construção do web site:  
• Pré-produção (planejamento),organização da 

informações 
• Layout  e Design (esboço do site): cores, 

texturas, imagens, HTML e CSS. 
• Escrita: tipografia (escrever para web) 
• Navegação e Usabilidade.

!56
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Pré-Produção

É a construção do 
site no papel, 

antes de escrever 
os códigos xhtml e 

css.

É uma oportunidade de 
troca de informação com o 
usuário, para que o mesmo 
faça sua análise do projeto 

e sua aprovação.



Design Process

• Envolve a descoberta do projeto:  
• reúne informações sobre quem são os 
clientes e como conduzem seus negócios; 

• a partir disso monta-se um design 
adequado e eficaz.
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Design Process
• Comp (componente do 

processo de design - boneco):  
• indica a simulação completa de 

um layout impresso;  
• criado antes de o layout ter sido 

enviado para impressão e do 
processo de programação

!59



Coletando informações

Antes do primeiro encontro com o 
cliente, faça uma busca dos sites 
na internet sobre o setor/
segmento da empresa do cliente.

!60

Marque uma reunião com o 
cliente, pode ser no 
trabalho dele, em um bar/
café, ou restaurante para 
um almoço.



O alvo da reunião é a 
comunicação, tente ouvir mais 

do que falar.

!61

Coletando informações

Não leve o computador para 
anotar os dados, mas sim um 
bom bloco de anotações e 
caneta ou lápis.



Dados relevantes para tratar   
• O que faz a empresa? 
• Qual sua função na empresa? 
• A empresa já possui um logotipo ou marca? 
• Qual o seu objetivo em desenvolver um web site?

!62

• Que informações gostaria de disponibilizar 
on-line? 

• Que tipo de pessoas representa seu 
público-alvo? Elas compartilham algo em 
comum, como idade, sexo ou localização 
física? 

• Quem são seus concorrentes? Eles 
possuem web site?



Próximo Passo: Projetar no Papel

• Antes de programar ou projetar o design em 
softwares gráficos, faça um esboço do web site 
no papel. O famoso: Papel cobre a pedra, ou 
seja, papel, lápis e uma boa borracha. 
!

• Com isto, você garante a satisfação dos usuários 
com o conteúdo do web site, garante a 
navegação intuitiva e faz reconhecimento das 
demais páginas com a principal.
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Anatomia da Página Web
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Logotipo

Navegação

Links

Rodapé

Conteúdo

Links Links Links

Espaço em branco



Exemplo: YouTube

!65



Bloco de Conteúdo
• É o local onde serão inseridas as 

informações pertencentes à página principal 
e demais páginas. 

• Podemos defini-lo na forma de uma tag de 
corpo (body), uma tag div de conteúdo 
completo ou uma tabela.
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Bloco de Conteúdo

• A largura do recipiente pode ser: 
!

• Líquida: 
• http://www.designadaptavel.com.br (legal) 
• http://www.acessibilidadelegal.com (legal) 

!

•Fixa: 
• http://www.uol.com.br 
• http://www.globo.com

!67

http://www.designadaptavel.com.br
http://www.acessibilidadelegal.com
http://www.uol.com.br
http://www.globo.com


Logotipos
Representa a empresa, deve 
ser colocado no bloco de 
identidade exibido em cada 
página do web site. 

!68

Isto ajuda a reconhecer a 
marca e permite aos 
usuários se certificarem 
que estão visualizando 
uma página pertencente ao 
web site que entrou.



• A navegação deve ser de fácil 
localização e manuseio. 

• Os usuários esperam encontrar a 
navegação (links) no alto da página, ou 
em um menu lateral, mas sempre no 
acima da “dobra”.

Navegação (links)
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Dobra: é uma referência a dobra de 
um jornal, as principais notícias e 
manchetes ficam acima.



• Localizado na parte inferior da página, 
contém informações sobre direitos autorais, 
contatos e informações legais, políticas de 
uso, mapa do site, etc. 

• Indica o final da página ao usuário.

Rodapé
!70



Espaço em branco
• Também denominado “espaço negativo”,  refere 

literalmente a qualquer área da página não 
preenchida por letras ou ilustrações. 
!

!

!

!

!

• Dá ao usuário a sensação de que o site não o 
sufocará com tanta informação, ou seja, é uma 
área equilíbrio do site.
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• Corresponde à área vazia ao redor e 
entre os principais elementos de um 

!72

Espaço negativo



Teoria dos Grids  (Grades)
• É o conceito de divisão dos elementos de uma composição 

(comp). 
• Segundo a Escola Pitagórica, a teoria dos grids ficou 

conhecida como “Proporção Dourada” ou “Divina 
proporção”, que consiste na divisão de uma linha em duas 
partes, uti l izando a proporção dourada, onde o 
comprimento é dividido por 1.62, este número representa o 
símbolo F (fi).
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Utilização da regra
• Esta regra é empregada na 

criação de pinturas, 
esculturas e arquitetura em 
geral.

!74

• No design 
gráfico é 
utilizada na 
criação de 
layouts de 
páginas, 
pôsteres e 
panfletos.



Como utilizar a regra?
• Pegamos uma folha e  com um lápis 

dividimos em três partes proporcionais 
na vertical, formando vários retângulos 
com ângulos de 90º. 

• Depois, traçamos mais três retas na 
horizontal e assim por diante, até formar 
uma grade quadriculada, na proporção 
de 2/3.

!75



Exemplos
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1ª Etapa 2ª Etapa

3ª Etapa 4ª Etapa



Exemplos
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Sites sobre grids

•http://960.gs/(show) 
•http://www.gridsystemgenerator.com(show) 
•https://speakerdeck.com/nathansmith/960-

grid-system 
•http://www.awwwards.com/30-grid-based-

websites.html 
•http://designices.com/grid-960px-nao/

!78

https://speakerdeck.com/nathansmith/960-grid-system
http://www.awwwards.com/30-grid-based-websites.html
http://designices.com/grid-960px-nao/


Equilíbrio
• É a técnica de organizar os objetos do layout 

do site, de forma que um elemento não 
prejudique o seu equilíbrio visual. 

• Temos duas formas principais de equilíbrio 
visual: 
•Simétrico 
•Assimétrico

!79



Equilíbrio Simétrico

• Também conhecido com equilíbrio formal, 
acontece quando os elementos de uma 
composição são os mesmos em ambos os lados 
de uma linha axial. 

!80

¢Ao lado, temos a pintura 
digital Contemplation de 
David Lanham é um 
exemplo deste conceito.



Exemplo de Site Simétrico
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Exemplo de Site Simétrico
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Exemplo de Site Simétrico



Outro Exemplo

!84Fonte: www.jasongraphix.com – autor do livro Princípios do Web Design Maravilhoso

http://www.jasongraphix.com/


Tipos de simetria
O equilíbrio simétrico é dividido em dois 
tipos: 

Simetria Bilateral: ocorre quando uma 
composição está equilibrada em um ou mais 

eixos.

!85

Simetria Radial: ocorre 
quando os elementos estão 
igualmente espaçados em 
torno de um ponto central.



Equilíbrio Assimétrico

• Também conhecido como equilíbrio 
informal é mais abstrato e visualmente 
mais interessante, descontraído do que    o 
simétrico. 

• Utiliza  objetos de diferentes formas, 
tamanhos, tonalidades e posicionamentos. 
Estes são organizados de tal forma que 
equilibra o peso visual da página.
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Exemplo

!87Fonte: www.subtraction.com



Exemplo 

!88Fonte: www.subtraction.com



Exemplo 2
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Exemplo 3

!90Fonte: http://www.steinway.com/about/



Exemplo 3

!91Fonte: http://colourmod.com/galleria/item/51



Unidade
• É a interação de diferentes elementos de 

uma composição. 
• Na composição de layouts utilizamos duas 

abordagens para estabelecer a unidade de 
um site: 
•Proximidade 
•Repetição 

!92
Fonte: imagem 1.14 Unidade entre os macacos – Princípios do Web Design Maravilhoso



Proximidade
• É a forma de fazer com que um grupo de objetos 

se apresente como unidade única, ou seja, os 
objetos posicionados próximos uns dos outros em 
um determinado layout, cria um ponto focal pelo 
qual o olho se orienta. 

• Em sites Web utilizamos recursos CSS para 
aumentar ou diminuir margens por exemplo, 
fazendo com que elementos do site fique mais 
próximos.
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Exemplos

!94
Fonte: imagem 1.15 Criando um grupo por meio de proximidade – Princípios do Web Design Maravilhoso

Fonte: Dalmatan – Melissa Mariko Kieselburg



Exemplo 2
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Fonte: imagem 1.16 Proximidade entre cabeçalhos e conteúdos 
Princípios do Web Design Maravilhoso



Repetição

A repetição de cores, 
formas, texturas, ou objetos 

semelhantes ajuda a manter 
a consistência do design da 
página, de forma a produzir 

uma unidade coesa.
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Exemplo

!97
Fonte: http://sketch.odopod.com/



Ênfase 

• Ajusta os diversos elementos do design 
• Atrai a atenção do observador a um 

elemento em particular. 
• Através do Ponto Focal (qualquer 

componente em uma página é capaz de 
atrair a atenção do observador) podemos 
provocar a sensação de que o objeto faz  
parte da página como um todo ou que está 
ligado à sua área geral.
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Posicionamento
• É a forma de colocação dos objetos para que 

tenham maior foco. 
• O centro de uma composição é o ponto onde 

o observador olha primeiro e é sempre a 
localização com maior poder de produzir 
ênfase.
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Continuidade

• Traz a ideia dos olhos movendo-se em 
determinada direção com a tendência de 
seguir o curso até encontrar “algo”.
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Isolamento

• É o destaque que se dá um objeto, dessa 
forma, o isolamento provoca ênfase no 
objeto.

!101



Contraste

• É definido como a justaposição de elementos 
gráficos dessemelhantes, dando ênfase em 
um layout. 

• Quanto maior a diferença entre o elemento 
gráfico e a área circunvizinha, maior será o 
destaque deste elemento. 

• Podemos dar contraste usando cores, 
tamanhos e formas diferentes.
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Exemplo

!103

Fonte: www.twitter.com



Proporção

• É um princípio do design que trata com as 
diferenças na escala dos objetos. 

• Se colocarmos um objeto em determinado 
ambiente cuja a escala  é maior do que o 
objeto em questão este aparecerá maior ou 
menor do que realmente é. 

• A diferença de proporção atrai a atenção do 
observador ao objeto, pois o mesmo parece 
fora de lugar no presente layout.
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Exemplo 1

!106

Fonte: imagem 1.23 Proporção - Princípios do Web Design Maravilhoso



Exemplo 2

!107Fonte: www.jasongraphix.com – autor do livro Princípios do Web Design Maravilhoso

http://www.jasongraphix.com/


Metáfora Visual 

• É uma técnica utilizada no Web design 
para reforçar o tema do site a ser 
construído, através das cores, gráficos, 
tipografia, etc., aproveitando os elementos 
visuais familiares
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Metáfora Visual 
• O objetivo é reforçar o tema do site. 
• A metáfora visual pode ser: 
• Sutil: usando cores que dão ao usuário uma 

sensação abstrata que o designer deseja associar ao 
tema do site; 

• Direta: usando gráficos que ligam ao nome ou a 
identidade do site.
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Exemplo
• Um site de comunidade on-line para crianças de 7 a 10 

anos. Por exemplo: http://clubpenguin.com/pt/    
• É um site com design que reforça o tema de ser: 

orientado para crianças, divertido, instrutivo, cores 
claras etc.
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http://clubpenguin.com/pt/


Como Criar a Metáfora Visual

• Escolha algumas palhetas de cores 
• Projeto layouts baseados em conteúdos 
• Use elementos visuais para reforçar o tema, 

para isto, defina: 
•Temas centrais  
•Elementos da interface (ex: cabeçalho com 

imagem grande, fotografia do local ou objetos, 
navegação principal e seção lateral)
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Aula 06 
Texturas 

TEXTURAS



2

Texturas

• É qualquer elemento capaz de imprimir à 
superfície do design ou objeto uma 
aparência ou aspecto distinto. 

• O objetivo das texturas é de transmitir 
sensações às pessoas. Fazer com que as 
pessoas imaginem as superfícies. 

• Dúvidas: 
• A textura incorpora padrões repetidos? 
• Ela possui uma forma exclusiva? 
• Como são os traços que a definem? 
• O seu formato possui volume?



Pontos

!114

Pixel: abreviação de “Elemento da Foto” 
!
Resolução de 1024x768 = 786.432 pixels 
!
768 linhas 
1024 colunas 
!
O ponto (pingo) é o elemento fundamental 
do design gráfico. 
!
Quando agrupados, pontos podem criar 
linhas, contornos e volumes.



Linha

A junção de 2 ou mais pontos formam uma 
linha; 
A linha é o elemento mais comum no design 
gráfico, sendo um dos mais expressivos; 
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Linha

• Linhas horizontais 
!

!

!

!

• Linhas Diagonais:

!116

!
Linhas horizontais: 
enriquece o design 

com textura e 
interesse 

!
Linhas diagonais:  

cria a sensação de 
movimento e agitação 



Linha

• Espessura e orientação pode provocar a 
sensação de expressão e personalidade; 

• Linhas pontilhadas em ângulos agudos: 
perigo e fúria; 

• Curvas levemente onduladas: calma e 
relaxamento; 

• Em ângulos de 90º: ideias mecânicas; 
• Curvas e ângulos: caligrafia, desenho, 

grafite e esboços.
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Formas

• Sempre que as extremidades de uma linha 
se encontram; 

• As formas geométricas são mais difíceis de 
desenhar, normalmente são oferecidos nos 
softwares de criação;
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Formas

• As formas livres (orgânicas) são mais 
abstratas e consistem em curvas não-
geométricas, ângulos livres e linhas 
irregulares. 

• Formas livres transmite sentimento de 
informalidade e espontaneidade;
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Formas: www.fishmarketing.net
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http://www.fishmarketing.net


Pós em Desenvolvimento WEB:  Web Design  -  Cristiano Pires Martins

Imagens
• O que procurar? 

• É relevante? 

• É interessante? 

• É atrativa? 

• Fontes legítimas: 

• Faça você mesmo; 

• Adquira imagens on-line; 

• Contrate um profissional.
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Pós em Desenvolvimento WEB:  Web Design  -  Cristiano Pires Martins

Imagens gratuitas
• Stock.XCHNG  -  http://www.sxc.hu 

• MorgueFile  -  http://morguefile.com 

• fotolia  -  http://br.fotolia.com 

• dreamstime  -  http://www.dreamstime.com 

• 123RF  -  http://br.123rf.com  

• Stock Brazil  -  http://www.stockbrazil.com.br/ 
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CUIDADO COM DIREITOS AUTORAIS

http://br.fotolia.com/
http://www.dreamstime.com/
http://br.123rf.com/
http://www.stockbrazil.com.br/

